Professeur agrégé des Universités

L es recherches entreprises relévent de disciplines variées, en sciences de gestion, et mobilisent des théories et
méthodes issues de champ disciplinaires également variés, en dehors de sciences de gestion.

En sciences de gestion, les recherches effectuées s'inscrivent pour I’ essentiel dans le champ du marketing, mais
comptent également plusieurs travaux en gestion des ressources humaines et en management des organisations.

L es théories et méthodes exploitées relévent notamment, originellement, de la biophysique et du connexionnisme,
puis des neurosciences et de la psychologie cognitive, pour la modélisation des processus de décision et
I’ optimisation des formes organisationnelles ; elles procédent également de la psychologie clinique, pour |’ étude
des effets psychiques sur les salariés de certaines formes organisationnelles ; puis (plus récemment) de I’ analyse de
discours, de la sociologie, de |’ anthropologie, de I’ ethnographie, pour notamment I’ étude des imaginaires de
consommation.

> Laboratoire derecherche: CREM UMR CNRS 6211
> Responsable pédagogique :

e Master 1 Marketing et Vente
e Master 2 Marketing et Vente

Rayonnement scientifique
Projets scientifiques

o Participation depuis 2012 aun projet ANR (plus de 500 000 euros de budget) — DIACODD (Distribution
Alimentaire, Consommateurs et Développement Durable) avec des partenaires de : AgroParisTech— UMR
GENIAL ; ESDES - Ecole de Management de Lyon ; Université Paris Est Crétell — IRG

« Pilotage d’ une équipe de 4 chercheurs permanents, sur Rennes 1 — une these étant par ailleurs financée sur le
projet

M anifestations scientifiques

e Les Amaps : chimeéres éphéméres ?; Conférence sur La RSE au coaur des hommes et des organisations, La
Rochelle, 4 février 2016



Les Amaps, figures de larésistance, Journée d’ études Transconcepts sur Figures de larésistance, Le Havre,
25 septembre 2015

Table ronde sur La consommation par |’ ethnographie, journée d' étude de I’ AFM et du réseau thématique
RT11 « Sociologie de la Consommation et des Usages » de I’ AFS sur |a thématique « Diversité d’ approches
et d’ exploitation des méthodes d’ observation pour une diversité de concepts théoriques », 10 octobre 2014
Table ronde introductive du Collogue « Pauvreté, précarité et consommation », Paris, 25 octobre 2013
Table ronde « Contradictions et paradoxes du consommateur », 20éme Congrés E. Thil, Paris, 2-4 octobre
2013

Enjeux éthiques autour de la consommation, 3éme journée Ethique et management, Paris, mars 2013

Expertises

De 2012 a 2014 : Responsable de larubrique « Livres » des Tribunes@AFM (Association Francaise de
Marketing)

De 2011 42014 : Membre du comité de rédaction de la revue Recherche et Applications en Marketing ;
Responsable de larubrique » Bibliographie »

Membre de comités de lecture : de larevue Finance, Comptabilité, Stratégie, de larevue Management et
Avenir, de larevue Zeitschrift fir Sozialmanagement/Journal of Social Management, de larevue Décisions
Marketing, de larevue Perspectives Culturelles de la Consommation, de la revue Question(s) de
management, de larevue Management et sciences sociales (avec également lafonction de conseiller
éditorial), de larevue Recherche et Applications en Marketing, de la collection Versus, aux Editions EMS.
Membre de comités scientifiques : de larevue Sciences de la Société, de larevue Gestion 2000, de larevue
Gestion, de larevue Systémes d’ Information et Management, de la revue Economie et solidarités, de la
Revue de |’ Organisation Responsable, de larevue Management International, de larevue Journal of
Marketing Trends, de la Revue Interdisciplinaire sur le Management et I’ Humanisme

Toutes les infos compl étes sont sur le CV en format pdf

Marketing, management des organisations

Mots-clés : Epistémologie, anthropologie des marchés, ethnomarketing, modélisation biomimétique

Enseignements principaux

Anthropologie et management des organisations.
Initiation alarecherche.

Epistémol ogie des sciences de gestion
Labellisation sociale et développement durable
Marketing interculturel

Méthodes qualitatives et techniques de créativité
Marketing sensoriel et expérientiel

Management stratégique



Eszter Gedeon, Philippe Robert-Demontrond. Best Friends: Exploring Relationship Impact on Joint Consumption.
International Marketing Trends Conference, Jan 2024, Venice, France.

Eszter Gedeon, Philippe Robert-Demontrond. My best friends: What influences on consumption practices? a
qualitative study. Journal of Marketing Trends, 2024, 9 (1).

Philippe Robert-Demontrond. Variété et variations des mondes vécus : définition et exploration d’ un nouveau
programme de recherche en marketing, a partir d’ une ethnographie de la consommation de médecines alternatives
et complémentaires. Recherche et Applications en Marketing (French Edition), 2023, Recherche et Applications en
Marketing (french Edition), 38 (4), pp.40-70.

Philippe Robert-Demontrond. Variety and variation in lived worlds: Defining and exploring a new marketing
research agenda based on an ethnography of complementary and alternative medicine consumption. Recherche et
Applications en Marketing (English Edition), 2023, 38 (4), pp.35-64.

Sheila Matson-Barkat, Philippe Robert-Demontrond, Cele Otnes. From plate to place: the role of restaurant
servicescapes in the development of tourists' place meanings in Brittany, France. Tourism Recreation Research,
2022, 47, pp.316-331.

Philippe Robert-Demontrond. Contributions of post-phenomenology to the study of the consumption of technical
objects: Principles and applicative perspectives — lllustrated by the case of self-tracking. Recherche et Applications
en Marketing (English Edition), 2022, 37 (4), pp.99-121.

P. Robert-Demontrond. Apports de la post-phénoménologie al’ éude de la consommation d’ objets techniques :
principes et perspectives applicatives —illustrées par le cas du self-tracking. Recherche et Applications en
Marketing (French Edition), 2022,

|. Dabadie, Philippe Raobert-Demontrond. Ce qu’ étre propriétaire peut aussi vouloir dire : une étude socio-
anthropol ogique sur le développement d’ un rapport oublié aux objets. Recherche et Applications en Marketing
(English Edition), 2022, 37 (1), pp.8-36.

| sabelle Dabadie, Philippe Robert-Demontrond. What being an owner can also mean: A socio-anthropological
study on the development of aforgotten relationship to objects. Recherche et Applications en Marketing (English
Edition), 2022, 37 (1), pp.7-35.

Jean-Philippe Croizean, Philippe Robert-Demontrond. Segmenter les marchés a partir des représentations sociales :
le cas des produits alimentaires. Décisions Marketing, 2021, 103 (3), pp.9-32.

Amina Bégji-Bécheur, Eric Remy, Philippe Robert-Demontrond, Audrey Bonnemaizon, Pascale Chateau Terrisse, et
a.. Synthese résultats ESADICAS- Etude socioanthropol ogique des dispositifs d’ acculturation a la sobriété.
[Rapport de recherche] NIMEC-CREM-IRG. 2021.



Philippe Robert-Demontrond, Amélie Bellion, Théophile Beausset. Principes, enjeux et limites de lathéorie des
pratiques pour le marketing. Management

Sylvie Foutrel, Philippe Robert-Demontrond. Vendre | e territoire avec le produit : analyse du cas de « Produit en
Bretagne » par la cartographie cognitive. PUR. Territoires fabriqués/ territoires instrumentalises, 2020.

Philippe Robert-Demontrond, V anessa Beaudouin. Le changement climatique face al’ apathie du consommateur :
un probléme d' intuition morale. 35éme Congrés international de |’ Association Francaise de Marketing, May 2019,
Le Havre, France.

Vanessa Beaudouin, Laure Sugier, Philippe Robert-Demontrond. Une lecture expérientielle du phénomeéne de
consommation en circuit court alimentaire. Revue management

Hussein Akil, Philippe Robert-Demontrond, Julien Bouillé, Said Hussein, LeilaZein. The Effect of Climate
Change Semantic Expressions on Perceptions and Attitudes Towards Decarbonisation. International Business
Research, 2018, 11 (5), pp.92.

Hussein Akil, Philippe Robert Demontrond, Julien Bouillé. L’ exploitation de la saillance de mortalité dans les
communications sur le changement climatique. Recherche et Applications en Marketing (French Edition), 2018, 33
(2), pp.3-30.

Philippe Robert Demontrond (Dir.). Ethnographier la consommation. Théories et pratiques. EM'S Editions, pp.200,
2018, 9782376871507.

Hussein Akil, Philippe Robert-Demontrond, Julien Bouillé. Exploitation of mortality salience in communication on
climate change. Recherche et Applications en Marketing (English Edition), 2018, 33 (1), pp.2-29.

Philippe Robert Demontrond, Daniel Thiel, Jean Marc Ferrandi. Vers un merchandising multi-agents. Définition
conceptuelle et opérationnelle.. Retailing et localisation. Une approche multidisciplinaire. Ed; Rozenn Perrigot.,
Presses de L’ Université de Provence, Collection : Travail

Amélie Bellion, Philippe Robert-Demontrond. Le role des imaginaires dans la construction d’ un marché innovant :
une étude ethnomarketing du marché des nanotechnol ogies. Recherche et Applications en Marketing (French
Edition), 2018, 33 (2), pp.27-49.

Amélie Bellion, Philippe Robert-Demontrond. The role of imaginariesin the construction of an innovative market:
A market-oriented ethnography of the nanotechnology market. Recherche et Applications en Marketing (English
Edition), 2018, 33 (2), pp.24-45.

Sheila Matson-Barkat, Philippe Robert Demontrond. Who's on the tourist’s menu? Exploring the social
significance of restaurant experiences for tourists.. Tourism Management, 2018, 69, pp.556-578.

Amina Bégji-Bécheur, Eric Remy, Philippe Robert Demontrond. Quand les collectifs de citoyens (comme les SCIC,
AMAP ou les Coopératives de consommateurs) sont exclusifs ou inclusifs et favorisent I’ acculturation ou la



résistance alaculture de lasobriété.... GESS Gestion des entreprises sociales et solidaires, Dec 2018, Paris,
France.

Philippe Robert-Demontrond, VVanessa Beaudouin, |sabelle Dabadie. Diversité, conflictualité, complémentarité des
visions du monde : une investigation anthropol ogique de la consommation en Amap. Recherche et Applications en
Marketing (French Edition), 2017, 32 (4), pp.37-57.

Philippe Robert-Demontrond, V anessa Beaudouin, Isabelle Dabadie. Diverse, conflicting and complementary
worldviews. An anthropological investigation of consumption in CSA. Recherche et Applications en Marketing
(English Edition), 2017, 32 (4), pp.32-52.

Hussein Akil, Julien Bouillé, Philippe Robert-Demontrond. Visual representations of climate change and individual
decarbonisation project: an exploratory study. Revue de I’ Organisation Responsable, 2017, 12 (1), pp.66-80.

Sylvie Foutrel, Philippe Robert-Demontrond. Vendre le territoire avec le produit. Collogue territoires IDENSO,
UBS, Jun 2017, Vannes, France.

Frédéric Basso, Julien Bouillé, Kevin Le Goff, Philippe Robert-Demontrond, Olivier Oullier. Assessing the Role of
Shape and Label in the Misleading Packaging of Food Imitating Products: From Empirical Evidence to Policy
Recommendation. Frontiersin Psychology, 2016, 7, pp.450.

V anessa Beaudouin, Philippe Robert-Demontrond. Les AMARP: état des lieux. Marketing et dével oppement durable
: du producteur au consommateur, Economica, 2016, 978-2-7178-6913-2.

Laure Lavorata (Dir.). Marketing et développement durable : du distributeur au consommateur. Economica, 222 p.,
2016, Recherche en gestion (Paris), ISSN 1248-8704, 978-2-7178-6913-2.

Philippe Robert-Demontrond, Anne Joyeau. Ce dont « I’ empreinte carbone » est le nom : enquéte sur
I’ acceptabilité sociale d’ un dispositif commercia de lutte contre le changement climatique. Journées Nationales de
Recherche sur la Consommation, 2016, Caen, France.

Julien Bouillé, Philippe Rabert-Demontrond. Webactivism and the dynamics of consumerist resistance : Analytical
framework and experimental study. RIMHE : Revue Interdisciplinaire Management, Homme(s)

Julien Bouillé, Frédéric Basso, Philippe Robert-Demontrond. La rhétorigque incarnée de I’ activisme consumériste
au regard de lathéorie de la métaphore conceptuelle?: étude exploratoire et perspectives de recherche. Recherche et
Applications en Marketing (French Edition), 2016, 31 (2), pp.86-112.

Hussein Akil, Julien Bouillé, Philippe Robert Demontrond. Global warming’, * climatic change’ or ‘climate
imbalance’ ? An experimental study on the effectiveness of climate change semantic expressions and imagery.
EURAM Conference 2016, EURopean Academy of Management, Jun 2016, Paris, France.

| sabelle Dabadie-Mounier, Philippe Robert Demontrond. Posséder autrement: une approche socio-anthropol ogique
de la consommation collaborative. Revue management



Jean-Philippe Croizean, Philippe Robert-Demontrond, Julien Bouillé, Marjorie Allano-Frey. Discours et pratiques
en matiére de stratégie carbone : le cas de la grande distribution intégrée en France. Management international =
International management = Gestion internacional, 2016, été 2016, 20 (4), pp.26-44.

Quynh-Lién Duong, Philippe Robert-Demontrond. L e consentement a payer des consommateurs pour la
labellisation sociale. Laure Lavorata. Marketing et développement durable : Du distributeur au consommateur,
Economica, 2016, 2717869131.

Philippe Robert-Demontrond, Amélie Bellion. L’ éthique en ethnomarketing : de la juridictionnalisation des
recherches a une morale incarnée. Management

Julien Bouille, Philippe Robert-Demontrond. Webactivisme et dynamiques de la résistance consumériste. Cadre
analytique et étude expérimentale. RIMHE : Revue Interdisciplinaire Management, Homme(s)

Philippe Robert-Demontrond. De la pauvreté ala simplicité volontaire : étude exploratoire d’ une cité en
construction. Economies et sociétés. Série KC, Etudes critiques en management, 2015, 4 (2), pp.297-323.

Philippe Robert Demontrond. De la pauvreté ala simplicité volontaire : étude exploratoire d’ une cité en
construction. Gazette du Palais, 2015, 4 (2), pp.297-323.

Eric Remy, Philippe Robert Demontrond (Dir.). Regards croisés sur la consommation. Tome 2 — Des structures au
retour de I’ acteur. éditions EM S — Management

Philippe Robert-Demontrond. De la pauvreté ala simplicité volontaire : étude exploratoire d’ une cité en
construction.. Economies et sociétés. Série KC, Etudes critiques en management, 2015, 4, pp.297-323.

Julien Bouillé, Philippe Raobert-Demontrond, Eric Remy. I X. Boltanski et Thévenot et |a pensée de I’ acteur
critique. Regards croisés sur la consommation, EM S Editions, pp.209-238, 2015,

Eric Remy, Philippe Robert-Demontrond. Introduction Tome 2. Regards croisés sur la consommation, EMS
Editions, pp.13-16, 2015,

Philippe Robert-Demontrond, VVanessa Beaudouin, |sabelle Dabadie. Les mondes amapiens au prisme de la
Cultural Theory — perspectives anthropol ogiques sur une forme originale de résistance au marché. 14eme Journées
normandes de la Recherche sur la Consommation, Nov 2015, Angers, France.

Eric Remy, Philippe Robert-Demontrond (Dir.). Regards croisés sur la consommation. Tome 1. Du fait social ala
guestion du sujet. ESM, 256 p., 2014, 9782847696677.

Eric Remy, Philippe Robert-Demontrond. Présentation. Regards croises sur la consommation, EMS Editions,
pp.129, 2014,

Philippe Robert-Demontrond. Petite philosophie de I’ accumulation des objets. V. Guillard. Boulimie d objets :



I’étre et I’ avoir dans nos sociétés, De Boeck, pp.187-199, 2014, 9782804183271.

J. Bouille, P. Robert-Demontrond, F. Basso. Mesurer laforce persuasive de I’ activisme consumeriste : une etude
experimentale de la theorie des cites appliquee aux food imitating products. Recherche et Applications en
Marketing (French Edition), 2014, 29 (1), pp.79-113.

Philippe Robert-Demontrond, Julien Bouillé. V. Sartre et la chair du buvard. Regards croisés sur la consommation,
EMS Editions, pp.131, 2014,

Eric Remy, Philippe Robert-Demontrond. Présentation. Regards croisés sur la consommation, EM S Editions,
pp.21, 2014,

Anne Joyeau, Philippe Rabert Demontrond. La recherche herméneutique en management face ala
juridictionnalisation de I’ activité scientifique : analyse du probléme et exploration de réponses. Management
international = International management = Gestion internacional, 2014, 18 (2), pp.92-105.

Eric Remy, Philippe Robert-Demontrond. Introduction. Regards croisés sur la consommation, EM S Editions,
pp.13, 2014,

Philippe Robert-Demontrond. Bibliographie. Recherche et Applications en Marketing (French Edition), 2014, 29
(1), pp-136-138.

Frédéric Basso, Philippe Robert-Demontrond, Maryvonne Hayek, Jean-Luc Anton, Bruno Nazarian, et a.. Why
People Drink Shampoo? Food Imitating Products Are Fooling Brains and Endangering Consumers for Marketing
Purposes. PLoS ONE, 2014, 9 (9),

Philippe Robert-Demontrond, Céline Schmidt, |sabelle Dabadie. Merleau-Ponty et |e tournant somatique en
sciences de I’ homme et de la société : perspectives pour I’ ethnomarketing. Colloque société et consommation —
13iéme Journée Normandes de Recherche sur la Consommation, Nov 2014, ROUEN, France.

Philippe Robert-Demontrond, Frédéric Basso. V1. Merleau-Ponty et la chair du monde. Regards croisés sur la
consommation, EM S Editions, pp.161, 2014,

Eric Remy, Philippe Robert-Demontrond, Pascal Roland. I. Durkheim et la naissance d’ une sociologie : linéaments
del'individualisme et de la sacralité de la consommation. Regards croisés sur la consommation, EM S Editions,
pp.23, 2014,

Philippe Robert-Demontrond. 111. Lévy-Bruhl, une anthropologie des mentalités. Regards croisés sur la
consommation, EM S Editions, pp.87, 2014,

P. Robert-Demontrond, A. Joyeau, A. Bellion, Laure Sugier, Vanessa Beaudouin. De I’ Odyssee al’ lliade:
stratagemes et competences pratiques en ethnomarketing. Recherche et Applications en Marketing (French
Edition), 2013, 28 (4), pp.103-127.



Philippe Robert-Demontrond, Anne Joyeau. Quels discours des circuits courts sur le développement durable ?
Parolesd AMAP et d AMAPiens. 29éme Congreés International de I’ Association Frangaise de Marketing (AFM),
May 2013, La Rochelle, France.

Philippe Robert-Demontrond. Bibliographie. Recherche et Applications en Marketing (French Edition), 2013, 28
(3), pp-129-130.

Rabert Demontrond. Bibliographie. Recherche et Applications en Marketing (French Edition), 2013, 28 (3),
pp.129-130.

Philippe Robert-Demontrond. Monter ou descendre larue Saint Jacques ?. A. Bi-Bécheur et N. Ozcgaglar-
Toulouse. L’ ethnicité, fabrique marketing ?, Edition EMS Management et Société, pp.291-298, 2012.

Philippe Robert-Demontrond. Etude sur le sens et quel ques conséguences en marketing des modélisations
neuromimeétiques de la cognition. Cliquet G. Marketing. Nouveaux enjeux, nouvelles perspectives, Presses
universitaires de Rennes, pp.29-38, 2012, Des sociétés.

Philippe Robert-Demontrond, Anne Joyeau. Quelles trajectoires pour le développement durable ? Une exploration
des bassins d’ attraction en compétition. Management et religions. Décryptage d’ un lien indéfectible, EMSS,
pp.221-236, 2012.

Philippe Robert-Demontrond. Le marketing de la RSE : enjeux et perspectives. A. Le Flanchec, O. Uzan et M.
Doucin. Responsahilité sociale de |’ entreprise et gouvernance mondiale, Economica, pp.57-61, 2012.

Amélie Bellion, Philippe Robert-Demontrond. Co-construction de sens et opposition aux offres innovantes : une
application aux nanotechnologies. 28éme congres international de I’ Association Francaise de Marketing, May
2012, Brest, France.

Frédéric Basso, Julien Bouillé, Philippe Robert-Demontrond. Mesurer la force persuasive des justifications de
I activisme consumériste : une étude expérimentale de la théorie des cités appliquée aux food imitating products.
28éme congres de I’ Association Francgaise de Marketing, May 2012, Brest, France.

Céline Schmidt, Philippe Robert-Demontrond. Territoire et mobilité géographique infranationale. Etude des
représentations et des trajectoires des salariés. Revue Francaise de Gestion, 2012, 38 (226), pp.107-120.

Amélie Bellion, Philippe Robert-Demontrond. Une approche socio-anthropol ogique des représentations attachées a
une innovation radicale émergente : entre co-construction de sens et « activisme de la signification ». 11émes
journées normandes de recherche sur la consommation, Nov 2012, Deauville, France.

Philippe Robert-Demontrond. De la consommation durable a la décroissance. R. Le Velly. Lesenjeux dela
consommation engagée, La documentation frangaise, pp.91-93, 2011.

Philippe Robert Demontrond. Le Zeitgeist des décroissants : continuités historiques et diversité idéologique d’ un
mouvement d’ anticonsommation. Perspectives Culturelles de la Consommation, 2011, 1 (1), pp.109-140.



Philippe Robert-Demontrond. Les ambiguités sémantiques du commerce équitable : micro-mythanalyse des
imaginaires de consommation. Recherche et Applications en Marketing (French Edition), 2011, 26 (4), pp.54-70.

KlaraKovesi, Philippe Robert-Demontrond. The Effect of Switching Barriers on Customer Commitment: an
Application to Mobile Phone Services. Journal of Marketing Trends, 2011, 1 (6), pp.7-21.

KlaraKovesi, Philippe Robert Demontrond. The Effect of Switching Barriers on Customer Commitment: an
Application to Mobile Phone Services. Journal of Marketing Trends, 2011, 1 (6), pp.7-21.

Philippe Robert Demontrond, Daniel Thiel. Modelling the halo effect by using automata networks. EMPG 2011,
European Mathematical Psychology Group (EMPG), Aug 2011, Paris, France.

Philippe Robert-Demontrond. Les AMAPS ou « MATRIX RELOADED » : une micro-mythanalyse d' un
mouvement de résistance ala cybernétique sociétale. Acta Europeana Systemica, 2011, 1, pp.18.

Philippe Robert-Demontrond, Anne Joyeau. Morphodynamique du développement durable : une exploration des
bassins d' attraction religieux en compétition. Acta Europeana Systemica, 2011, 1, pp.11.

Philippe Robert-Demontrond, Anne Joyeau. Une approche systémique (par lalogique du tiers-inclus) de lathéorie
des cités. Acta Europeana Systemica, 2011, Approche systémique de la diversité : Du savoir alapratique — Dela
pratique au savoir., 1, pp.98.

KlaraKdvesi, Philippe Robert-Demontrond. The effect of switching barriers on customer commitment: an
application to mobile phone services. 9th International Marketing Trands Congress, Jan 2010, Venise, Italy. pp.
7-21.

Philippe Robert-Demontrond, Anne Joyeau, Christine Bougeard-Delfosse. La sphére marchande comme outil de
résistance alamondialisation : le cas du marché des colas. Management international = International management
= Gestion internacional, 2010, Management International, 14, pp.55 — 68.

Anne Joyeau, Philippe Robert-Demontrond, Céline Schmidt. Les récits de vie en Gestion des Ressources Humaines
: principes, portée, limites. Revue management

Anne Joyeau, Philippe Robert-Demontrond, Céline Schmidt. Les récits de vie en Gestion des Ressources Humaines
: principes, portée, limites. Revue management

Philippe Robert-Demontrond, Anne Joyeau. Résistances ala Responsabilité Sociale des Entreprises : de la critique
des modalités ala critique de lalogique économique sous-jacente. Revue de |’ Organisation Responsable, 2010, 5
(1), pp.5-16.

Anne Joyeau, Philippe Robert-Demontrond, Céline Schmidt. Les récits de vie en Gestion des Ressources Humaines
: principes, portée, limites. Revue management



N. Ozca?ar-Toulouse, Amina Béji-Bécheur, Matthieu Gateau, P. Robert-Demontrond. Demythicising Fair Trade in
France : History of an Ambiguous Construction. Journal of Business Ethics, 2010, 92 (2Supp.), pp.205-216.

Philippe Robert-Demontrond. Sur I’ apprenti-sage. Quel ques digressions en hommage au maitre. A. Scouarnec.
Management et métier —Vision d’ experts, Editions EMS, pp.233-242, 2010.

Philippe Robert-Demontrond, Anne Joyeau. Les acteurs de I’ offre et les consommateurs du commerce équitable :
entre économie du bien et économie du lien. M. F. Turcotte et C. Hervieux. Mettre en marche pour une cause.
Commerce équitable, une comparaison internationale, Presses de I’ Université du Québec, pp.63-74, 2010.

Philippe Robert-Demontrond. Nouvealx mouvements sociaux, ancien esprit : une étude des structures
anthropologiques de I'imaginaire des Amapiens. Sth International Congress Marketing Trends, Jan 2010, Venise,
Itaie. 31 p.

Philippe Robert-Demontrond, Anne Joyeau. Résistances des consommateurs alalabellisation socide : dela
critique des modalités ala critique de lalogique économique sous-jacente. 9th International Congress Marketing
Trends, Jan 2010, Venise, Italie. 20 p.

Nil Ozca?ar-Toulouse, Amina Béji-Bécheur, Matthieu Gateau, Philippe Robert-Demontrond. Demystifying Fair
Trade in France: The History of an Ambiguous Project. Journal of Business Ethics, 2010, 92 (S2), pp.205-216.

Philippe Robert-Demontrond, Anne Joyeau. L es méthodes herméneutiques face alaformalisation de I’ é&hique de la
recherche : la nécessité de construire un modéle de régulation adapté. 20éme congrés des | AE — Rupture des
managements, management des ruptures ?, 2010, Strasbourg, France. 25 p.

Philippe Robert-Demontrond. Les acteurs de I’ offre et les consommateurs du commerce équitable : entre économie
du bien et économie du lien. M.-F. Turcotte et C. Hervieux. Mettre en marché pour une cause : Enjeux
commerciaux et impacts du commerce équitable, Presses de |’ Université du Québec, pp.63-74, 2010.

Frédéric Basso, Olivier Oullier, Philippe Robert-Demontrond, M. Hayek-Lanthois. From marketing differenciation
to household poisoning: are commercial practices on cleansing products a public heath issue?,. O. Oulier, S.
Sauneron. Improving public health prevention with behavioural, cognitive and neuroscience, La documentation
francaise, pp.94-103, 2010.

Philippe Robert-Demontrond, Anne Joyeau, Christine Bougeard. La sphere marchande comme outil de résistance a
lamondialisation : le cas du marché des colas. Mnagement international, 2010, 14 (4), pp.55-68.

Philippe Robert-Demontrond, Anne Joyeau. La performance des politiques de diversité en question : une étude des
représentations des acteurs. Revue management

Philippe Robert-Demontrond, Anne Joyeau. Résistances ala RSE : de la critique de I’ auto-régulation ala critique
du systeme capitaliste. 4éme congrés RIODD »LaRSE : une nouvelle régulation du capitalisme ? », Jun 2008,
Lille, France. 16 p.



Philippe Robert-Demontrond. Le label Kasher : perspectives sur la dynamique commerciale d’ un systéme de
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